AGB fiir die Plakatwerbung

1. Gegenstand der Allgemeinen Geschiiftsbedingungen.

Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Durchfiihrung von Plakatwerbung an den Plakatwerbetrigern.

2. Art der Plakatwerbetriger

Zu den Plakatwerbetrdagern gehoren u.a. - gegebenenfalls in unterschiedlichen Ausformungen,
zum Teil mit Plakatwechselmechanismen - die folgenden:

(1) Allgemeinstellen sind Sdulen oder Tafeln, an denen Plakate jeweils mehrerer
Werbungtreibender angebracht werden.

(2) Ganzstellen sind Sdulen, an denen Plakate jeweils eines Werbungtreibenden angebracht
werden.

(3) Grofflachen sind Tafeln, an denen jeweils ein 18/1-Bogen-Plakat eines
Werbungtreibenden angebracht wird.

(4) City-Light-Poster sind 4/1-Bogen-Flichen in Stadt-Informationsanlagen, verglasten
Wartehallen, Wand- und frei stehenden Vitrinen u.a. Sie sind verglast und hinterleuchtet.

(5) City-Light-Boards/Mega-Light-Boards sind Werbeanlagen, die 18/1-Bogen-Plakate
verglast und hinterleuchtet aufnehmen.

(6) Spezialstellen sind Werbetrédger, die im Hinblick auf Format, Errichtungs- oder
Anbringungsdauer, Verwendungsmoglichkeit, Standort oder sonstige Besonderheiten
Abweichungen von den in Abs.1 - 5 genannten Werbetrigern aufweisen.

3. Grof}flichenstandorte
GroBflachen, die gleichzeitig sichtbar sind und voneinander einen geringeren Abstand haben

als 7,20 m in einer Geraden oder 3,60 m bei anderer Anordnung oder natiirlicher baulicher
Unterbrechung, gelten als ein Standort.
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